
STAR WARS
Star Wars ist ein Phänomen der heutigen Popkultur, seit vier 
Jahrzehnten führend in dem Bereich der Unterhaltungslizenzen. Star 
Wars ist immer präsent und über das ganze Jahr hinweg auf über 
verschiedene Touchpoints wie YouTube, Disney+ und auch im Handel 
über ein großes Produktportfolio sichtbar. Die Undercover Kollektion 
zeigt sich von der dunklen Seite der Macht. So ist Darth Vader der #1 
Star Wars Charakter für Jungs zwischen 6-8 Jahren laut EMEA.1

Kinder: 4-12 Jahre

FACTS:
• Zwischen September 2019 und September 2022 ist das ge-

samte Star Wars Lizenzspielzeuggeschäft um durchschnitt-
lich 24% zum VJ gewachsen2

• Star Wars ist die Nummer 1 unter den lizenzierten Plüsch-
tieren in EMEA G5, angetrieben durch die Beliebtheit von 
Grogu bei Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen3 

• Retail Beat: Star Wars Tag: May the 4th

CONTENT:
• Animierte Vorschul-Serie: Star Wars Young Jedi Adventures 

(Disney+)
• YouTube Channel Star Wars Kids mit mehr als 200 kurzen 

Videos 
• Animierte Serie: Bad Batch (2 Staffeln, Disney+)
• Saisonale Marketing Kampagnen zur Handelsunterstützung

1TWDC EMEA Audience Tracker Feb 2022
2EMEA G5 NPD 2019YTD-2022YTD
3 EMEA G5 NPD May-July 2022 v May-July 2021
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STAR WARS

Kids: 4-12 years 

TARGET GROUP:

The Star Wars franchise is a global cultural icon with over four decades 
of entertainment licensing leadership. It is an evolving, multi-faceted 
consumer products experience for a diverse global consumer base. Star 
Wars is always on and accessible through year-round touch points and 
its robust consumer products portfolio that extends kid and adult fan 
engagement into the daily lives of our consumers. The design of the 
Undercover collection shows the dark side. Darth Vader is the #1 Star 
Wars character for boys 6-8 years old in EMEA.1

FACTS:
• Between September 2019 - September 2022 the total Star 

Wars licensed toy business grew by an average of 24% YoY2

• Star Wars is #1 licensed plush toy in EMEA G5 driven by the 
popularity Grogu amongst all Kids, Teens and Adults3 

• Retail Beat: Star Wars Day: May the 4th 

CONTENT:
• Pre-school animated series Star Wars Young Jedi   

Adventures will launch (Disney+)
• YouTube Channel Star Wars Kids with 200 short content 

videos
• Animated series bad Batch (2 Seasons, Disney+) 
• Seasonal marketing campaigns supporting retail

1TWDC EMEA Audience Tracker Feb 2022
2EMEA G5 NPD 2019YTD-2022YTD
3 EMEA G5 NPD May-July 2022 v May-July 2021
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STAR WARS
BACK TO SCHOOL

© Undercover
Designänderungen vorbehalten / Designs may vary

EasyFit Schulranzen Set, 5-teilig
Set aus Schulranzen, Schuhbeutel, Schlamper-
etui, gefülltes Schüleretui, Schlüsselanhänger
EasyFit school bag set, 5 pcs.
Set: school bag, shoebag, pencil case, filled 
pencil case, keyring

SWML8255
inner 0 | outer 3

EasyFit Schulranzen Set, 5-teilig

Gefülltes Schüleretui
Filled pencil case
SWML0445
inner 6 | outer 36

Tripledecker, gefülltes Schüleretui
Triple-decker, filled pencil case
SWML0421
inner 6 | outer 36

Tripledecker, gefülltes Schüleretui

Gefülltes Schüleretui



BACK TO SCHOOL

© Undercover
Designänderungen vorbehalten / Designs may vary

Sporttasche
Sportsbag
SWML7252
inner 6 | outer 36

Sporttasche

Schuhbeutel
Shoebag
SWMLS7240
inner 6 | outer 48

AERO Trinkflasche 500ml
AERO drinking bottle 500ml
SWML9913
inner 6 | outer 48

Brotzeitdose mit
herausnehmbaren Einsatz
Sandwich box with com-
partment
SWML9903
inner 6 | outer 48

AERO Trinkflasche 500ml

Brotzeitdose mit

Geldbeutel
Wallet
SWML7000
inner 6 | outer 72

STAR WARS

Schlamperetui
Pencil case
SWML0691
inner 6 | outer 72

Rucksack mit Vortasche
Backpack with front pocket
SWML7601
inner 6 | outer 36


